
ＣＯＲＥ2011 夏期オプション調査  特別企画　「震災後の消費に関する共同調査」

震災前後の生活者の意識・行動を属性別に比較検証できる詳細データ集です。

●データの一例

《装いの意識態度》

《「食料品」購入時重視点》

(裏面へ続く→）

震災前後での首都圏生活者の意識行動比較データ集

〈販売のご案内〉

震災は生活者をどう変えたのか

買い物（ショッピング）について

J6  「食料品」購入時重視点（MA）
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全  体   3000   63.0   40.2   22.4   16.1    3.9   40.7   25.9   12.2   68.3   27.1

年齢別　　　１８～２４    337   61.1   35.6   21.4    9.2    1.8   20.2   13.9   14.2   50.4   10.7

　　　　　　２５～２９    293   66.6   35.2   19.5   13.0    4.4   29.7   14.3   13.7   51.2   15.7

　　　　　　３０～３９    670   70.1   37.2   17.2   12.1    2.8   33.7   19.0   11.6   62.2   21.3

　　　　　　４０～４９    498   70.9   35.9   19.5   11.0    3.8   35.7   23.9    9.4   67.9   27.1

　　　　　　５０～５９    545   59.1   42.0   22.9   18.2    4.8   48.3   29.5   12.7   78.9   31.0

　　　　　　６０～６９    481   53.0   47.8   31.2   26.0    5.2   61.1   43.5   12.7   83.0   43.0

　　　　　　７０～７４    176   50.0   54.0   32.4   31.3    5.7   60.2   41.5   13.1   82.4   43.8

男性計   1528   61.1   35.9   20.0   14.6    3.3   30.0   19.2   12.1   59.1   19.3

　　　　　　１８～２４    176   59.1   32.4   18.2   12.5    1.7   17.0    9.7   15.9   40.3    9.1

　　　　　　２５～２９    152   58.6   28.3   15.1    9.2    4.6   20.4    9.9    9.9   38.2   10.5

　　　　　　３０～３９    347   67.4   34.0   15.3   12.1    2.3   25.1   13.0   10.1   53.9   15.0

　　　　　　４０～４９    259   66.8   33.2   15.1   11.2    3.9   23.9   17.0    8.9   56.0   16.6

　　　　　　５０～５９    274   54.4   38.3   23.7   12.8    3.6   33.6   21.9   13.1   69.7   22.6

　　　　　　６０～６９    236   57.6   41.9   30.5   23.7    3.0   50.0   35.2   14.8   77.5   33.5

　　　　　　７０～７４     84   58.3   48.8   26.2   29.8    6.0   46.4   34.5   15.5   81.0   32.1

女性計   1472   64.9   44.6   24.9   17.7    4.6   51.8   32.9   12.3   77.9   35.2

　　　　　　１８～２４    161   63.4   39.1   24.8    5.6    1.9   23.6   18.6   12.4   61.5   12.4

　　　　　　２５～２９    141   75.2   42.6   24.1   17.0    4.3   39.7   19.1   17.7   65.2   21.3

　　　　　　３０～３９    323   73.1   40.6   19.2   12.1    3.4   43.0   25.4   13.3   71.2   28.2

ファッションやおしゃれについて

D1　装いの意識態度（YES率:｢はい/いいえ｣のうち｢はい｣と回答した割合）
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全  体   3000   24.2   40.8   10.8   16.6   50.5   18.2   15.7   18.3   12.2

年齢別　　　１８～２４    337   39.8   64.4   19.9   18.4   62.6   27.0   10.1   42.1   28.2

　　　　　　２５～２９    293   38.6   62.5   20.1   17.4   61.8   23.5    5.1   31.7   28.0

　　　　　　３０～３９    670   24.6   51.6   14.2   16.4   52.2   18.5   10.1   20.0   16.3

　　　　　　４０～４９    498   14.5   33.7    5.4   14.1   44.4   17.3   10.8   12.2    9.0

　　　　　　５０～５９    545   17.2   29.5    7.3   17.6   48.1   16.5   20.7   10.1    4.6

　　　　　　６０～６９    481   21.8   23.7    5.2   15.8   42.8   12.9   27.9    8.5    1.9

　　　　　　７０～７４    176   23.9   19.3    6.8   19.3   48.3   14.2   30.7   12.5    1.1

男性計   1528   20.4   28.3    6.2   15.6   55.8    5.5   12.7   11.2    8.4

　　　　　　１８～２４    176   36.9   47.2   15.3   18.2   61.4   11.4   11.4   29.0   21.0

　　　　　　２５～２９    152   30.9   47.4   11.2   14.5   66.4    3.3    5.3   17.1   15.1

　　　　　　３０～３９    347   21.9   40.3    7.5   15.6   56.2    5.5    7.2   13.5    9.5

　　　　　　４０～４９    259   10.0   21.2    2.7   11.2   51.4    5.4    8.1    7.3    6.2

　　　　　　５０～５９    274   16.1   19.3    3.6   17.9   53.6    3.3   17.5    5.1    5.5

　　　　　　６０～６９    236   16.5    9.7    2.5   14.4   50.4    5.5   21.6    5.5    1.7

　　　　　　７０～７４     84   17.9    8.3    2.4   21.4   58.3    4.8   25.0    1.2      -

女性計   1472   28.1   53.7   15.6   17.7   45.1   31.5   18.9   25.6   16.2

　　　　　　１８～２４    161   42.9   83.2   24.8   18.6   64.0   44.1    8.7   56.5   36.0

　　　　　　２５～２９    141   46.8   78.7   29.8   20.6   56.7   45.4    5.0   47.5   41.8

　　　　　　３０～３９    323   27.6   63.8   21.4   17.3   48.0   32.5   13.3   26.9   23.5

　　　　　　４０～４９    239   19.2   47.3    8.4   17.2   36.8   30.1   13.8   17.6   12.1

　　　　　　５０～５９    271   18.5   39.9   11.1   17.3   42.4   29.9   24.0   15.1    3.7
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全  体   40.7   36.0

年齢別　　　１８～２４   20.2   22.8

　　　　　　２５～２９   29.7   27.1

　　　　　　３０～３９   33.7   32.5

　　　　　　４０～４９   35.7   28.6

　　　　　　５０～５９   48.3   40.1

　　　　　　６０～６９   61.1   50.4

　　　　　　７０～７４   60.2   58.5

男性計   30.0   28.3

　　　　　　１８～２４   17.0   18.3

　　　　　　２５～２９   20.4   20.0

　　　　　　３０～３９   25.1   27.4

　　　　　　４０～４９   23.9   20.6

　　　　　　５０～５９   33.6   28.7

　　　　　　６０～６９   50.0   46.3

　　　　　　７０～７４   46.4   44.4

女性計   51.8   43.9

　　　　　　１８～２４   23.6   28.9

　　　　　　２５～２９   39.7   34.7

　　　　　　３０～３９   43.0   37.6

　　　　　　４０～４９   48.5   37.0

　　　　　　５０～５９   63.1   51.7

　　　　　　６０～６９   71.8   54.1

　　　　　　７０～７４   72.8   71.4

…５ﾎﾟｲﾝﾄ以上低下／　　…１０ﾎﾟｲﾝﾄ以上低下

昨年調査

結果

今年調査

結果
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全  体   15.7   25.0

年齢別　　　１８～２４   10.1    9.4

　　　　　　２５～２９    5.1   11.0

　　　　　　３０～３９   10.1   16.0

　　　　　　４０～４９   10.8   21.4

　　　　　　５０～５９   20.7   30.4

　　　　　　６０～６９   27.9   46.5

　　　　　　７０～７４   30.7   47.9

男性計   12.7   19.0

　　　　　　１８～２４   11.4   11.5

　　　　　　２５～２９    5.3   10.0

　　　　　　３０～３９    7.2   11.2

　　　　　　４０～４９    8.1   16.3

　　　　　　５０～５９   17.5   24.7

　　　　　　６０～６９   21.6   34.7

　　　　　　７０～７４   25.0   31.1

女性計   18.9   31.2

　　　　　　１８～２４    8.7    6.6

　　　　　　２５～２９    5.0   12.0

　　　　　　３０～３９   13.3   20.8

　　　　　　４０～４９   13.8   26.7

　　　　　　５０～５９   24.0   36.2

　　　　　　６０～６９   33.9   57.0

　　　　　　７０～７４   35.9   63.3

昨年調査

結果

今年調査

結果

…５ﾎﾟｲﾝﾄ以上上昇／　　…１０ﾎﾟｲﾝﾄ以上上昇／　　…２０ﾎﾟｲﾝﾄ以上上昇

ファッションやおしゃれについて

Ａ７　装いの意識態度（YES率:｢はい/いいえ｣のうち｢はい｣と回答した割合）
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全　体   1617   26.5   42.7   10.3   18.2   54.4   19.2   25.0   18.4   15.3

年齢別　　　１８～２４    180   44.4   63.3   17.8   21.7   70.6   23.9    9.4   33.3   31.7

　　　　　　２５～２９    155   38.7   60.6   18.1   22.6   64.5   25.2   11.0   30.3   29.0

　　　　　　３０～３９    357   28.9   54.6   12.9   17.4   55.7   19.0   16.0   21.0   21.6

　　　　　　４０～４９    276   11.6   37.0    5.1   15.9   49.6   15.9   21.4   13.4   13.4

　　　　　　５０～５９    299   21.1   33.8    7.7   18.7   50.8   17.4   30.4   10.4    5.7

　　　　　　６０～６９    256   24.6   26.6    5.9   16.4   46.9   16.0   46.5   10.2    4.3

　　　　　　７０～７４     94   28.7   18.1    9.6   17.0   46.8   24.5   47.9   23.4    4.3

男性計    820   22.0   29.9    5.5   19.1   58.2    6.7   19.0   11.0   12.3

　　　　　　１８～２４    104   41.3   50.0   14.4   22.1   68.3   11.5   11.5   25.0   25.0

　　　　　　２５～２９     80   32.5   43.8    8.8   22.5   65.0   10.0   10.0   20.0   21.3

　　　　　　３０～３９    179   20.7   40.2    5.6   18.4   59.2    5.6   11.2   12.8   15.6

　　　　　　４０～４９    141    7.8   22.7    3.5   16.3   58.9    5.7   16.3    6.4    9.9

　　　　　　５０～５９    150   18.7   25.3    3.3   22.0   54.7    3.3   24.7    6.7    5.3

　　　　　　６０～６９    121   20.7    9.9    1.7   14.0   51.2    8.3   34.7    4.1    5.0

　　　　　　７０～７４     45   22.2    8.9    2.2   22.2   46.7    4.4   31.1    2.2    4.4

女性計    797   31.1   56.0   15.3   17.2   50.4   32.0   31.2   26.1   18.4

　　　　　　１８～２４     76   48.7   81.6   22.4   21.1   73.7   40.8    6.6   44.7   40.8

　　　　　　２５～２９     75   45.3   78.7   28.0   22.7   64.0   41.3   12.0   41.3   37.3

　　　　　　３０～３９    178   37.1   69.1   20.2   16.3   52.2   32.6   20.8   29.2   27.5

　　　　　　４０～４９    135   15.6   51.9    6.7   15.6   40.0   26.7   26.7   20.7   17.0

　　　　　　５０～５９    149   23.5   42.3   12.1   15.4   47.0   31.5   36.2   14.1    6.0

買い物（ショッピング）について

Ｃ５　「食料品」購入時重視点(MA)
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全　体   1617   64.3   40.6   28.0   24.4    4.4   36.0   28.6   14.3   70.1   31.0

年齢別　　　１８～２４    180   61.7   28.9   21.7   18.9    3.3   22.8   17.8   18.3   53.3   11.1

　　　　　　２５～２９    155   69.0   40.0   29.7   18.1    5.8   27.1   16.1   14.2   58.7   21.3

　　　　　　３０～３９    357   72.0   33.9   24.4   18.2    4.2   32.5   21.8   12.9   68.1   26.1

　　　　　　４０～４９    276   72.5   39.9   26.1   19.9    5.1   28.6   27.9   13.0   72.8   27.5

　　　　　　５０～５９    299   58.9   45.8   28.4   26.8    3.7   40.1   32.4   12.7   75.3   41.1

　　　　　　６０～６９    256   55.5   47.7   34.8   37.9    4.3   50.4   43.0   16.4   78.9   41.8

　　　　　　７０～７４     94   48.9   56.4   36.2   38.3    5.3   58.5   46.8   16.0   79.8   53.2

男性計    820   63.4   37.2   27.1   22.9    4.0   28.3   19.6   14.9   64.3   22.0

　　　　　　１８～２４    104   54.8   31.7   25.0   19.2    3.8   18.3   14.4   15.4   46.2    8.7

　　　　　　２５～２９     80   63.8   42.5   21.3   16.3    2.5   20.0   10.0   12.5   57.5   13.8

　　　　　　３０～３９    179   68.7   30.7   21.8   18.4    5.0   27.4   15.6   11.7   63.1   17.9

　　　　　　４０～４９    141   72.3   35.5   22.0   18.4    4.3   20.6   14.2   13.5   63.8   14.2

　　　　　　５０～５９    150   57.3   40.0   30.0   24.7    5.3   28.7   20.7   14.0   68.7   31.3

　　　　　　６０～６９    121   62.8   42.1   38.0   32.2    1.7   46.3   35.5   20.7   76.0   32.2

　　　　　　７０～７４     45   55.6   48.9   40.0   44.4    4.4   44.4   35.6   22.2   77.8   48.9

女性計    797   65.1   44.2   28.9   26.0    4.8   43.9   37.9   13.8   76.0   40.4

　　　　　　１８～２４     76   71.1   25.0   17.1   18.4    2.6   28.9   22.4   22.4   63.2   14.5

　　　　　　２５～２９     75   74.7   37.3   38.7   20.0    9.3   34.7   22.7   16.0   60.0   29.3

　　　　　　３０～３９    178   75.3   37.1   27.0   18.0    3.4   37.6   28.1   14.0   73.0   34.3

昨年調査結

今年調査結

昨年調査結

今年調査結



【質問項目】
（●…全選択肢について震災前後での比較が可能／○…一部選択肢について比較可能／△…震災後データのみ）

生活のいろいろな分野について ● 食料品購入時の重視点
● 生活分野別の重視度、満足度 ● 身のまわり品購入時の重視点
● 余暇の過ごし方、レジャーの意識・態度 ● 電気製品購入時の重視点
● 余暇が増えたら行いたい活動 ● 商品ラベルを読む程度
● 家庭内・外での飲酒頻度 △ 家計領域別の支出増減意向
● 喫煙経験、頻度 環境問題について
● ファッションやおしゃれに関する意識・態度 ● 環境問題に関する意識・態度
○ 食事や飲料に関する意識・態度 ● 「環境にやさしい商品」へのコスト意識
● 料理の実施頻度 ● 「企業の社会的責任」への関心度
○ 料理や食品の買い物に関する意識・態度 震災について
● 住まいに関する意識・態度 △ 震災の影響（自分と家族の暮らし、社会全体）
● 住まいについての重視点 △ 震災後の不安の感じ方
○ リフォームの意向、内容 △ 震災後の生活で心がけている行動

生活全般のお考えについて △ 震災を通じて役に立ったメディア、情報源
● 暮らし方全般の志向、意識、価値観 △ 節電減灯に関する意見
● 時間のゆとり感 △ 電気を無駄遣いしていると感じること
● 収入の余裕感 △ 震災後、つい気になること
● 貯蓄・資産の充足感 △ 地震による住宅への被害度
● 健康度自己評価 デモグラフィック属性
● 健康状態 ● 性、年齢、未既婚
● ストレスの状態 ● 職業

買い物（ショッピング）について ● 同居家族
○ 買い物、ショッピングの意識・態度 ● 同居子供の年齢
● 店を選ぶときの重視点 ● 世帯年収
● 買い物の時の参考情報源 ● 住居形態、所有関係
● 食料品や雑貨の買い物頻度

●調査設計

●価    格

上記費用に含まれる納品物

① 属性別クロス集計表 今年調査結果（Ａ４判100ページ）

昨年調査結果（対象項目のみ）（Ａ４判63ページ）

（ハードコピー（冊子）　および／または　Excel形式データファイル）

② 今年度調査票

※その他、RAWデータ、簡易集計ソフトによる任意集計可能形式によるご提供なども可能です。

※個別オーダーによるカスタム集計、報告書作成も承ります。詳細はご相談下さい。

担当スタッフ　または　下記までお寄せ下さい。

(株)リサーチ・アンド・ディベロプメント 開発研究部（野口・小川）

e-Mail： info@rad.co.jp
TEL： 03-5642-7755 FAX： 03-5642-7732

調査方法：

2010年10月 2011年6月

3,000サンプル 1,617サンプル

昨年調査 今年調査

お申し込み・お問い合わせ

１０万円（消費税別）

地域及び対象者：

サンプリング：

調査時期：

サンプル数：

首都圏40km圏に在住の18～74才男女個人

エリア・サンプリングによる訪問設定
（平成17年度国勢調査結果に基づき性別・年齢別に割当）

訪問留置調査（訪問回収） 郵送調査

各１部


